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OM KLIMAPARTNERSKABER

HVAD ER EN KLIMAPARTNER?

En klimapartner er en virksomhed, kommune eller organi-
sation, der i partnerskab med DONG Energy tager aktivt
medansvar for klimaudvikling og forsyningssikkerhed — og
derved ogsa kan bidrage til gkonomisk veaekst i Danmark.
HVAD G@R EN KLIMAPARTNER?

Det overordnede krav til klimapartnerne er, at de tager
aktivt medansvar for udviklingen pa klimaomradet og
for forsyningssikkerheden i Danmark.

En klimapartner skal derfor:

1. Have en ambitigs klimavision

2. Arbejde for at fremme udbygning af vedvarende energi
3. Ville veere energieffektiv

4. Lgbende dokumentere forbedringer med fokus pa klima

5. Dele viden og erfaringer.

Klimapartnerskaberne handler om at gare en forskel. Alle
klimapartnere ggr noget ekstra for at spare pa energien,
for at omstille Danmarks energiforsyning til vedvarende
energi og for at kommunikere og videndele om deres
klimaindsats. Det kalder vi aktivt medansvar.

HVAD KOMMER DER UD AF KLIMAPARTNERSKABERNE?

Klimapartnerskabernes vigtigste resultater ligger inden
for tre omrader.

VEDVARENDE ENERGI: For det fgrste kan klimapartner-
skaberne bidrage til en hurtigere udbygning af vedva-
rende energi. I en situation, hvor mange energiselskaber
tgver med at investere i vedvarende energi, kan DONG
Energy gare det, bl.a. fordi klimapartnerne skaber gget
efterspgrgsel.

FORSYNINGSSIKKERHED: For det andet er DONG Energy
med til at finde energibesparelser hos klimapartnerne.
Besparelserne er en gkonomisk gevinst for klimapartnerne
her og nu. Samtidig er besparelserne med til at ggre
klimapartnerne parate til en fremtid, hvor der er mangel
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V/EKST: For det tredje styrkes klimapartnernes kon-
kurrenceevne. Lavere energiomkostninger, bedre
image og investeringer i klimavenlig teknologi
bidrager pa hver sin made til at styrke virksomhe-
derne og deres markedsposition. Det er vejen til ny
vaekst og nye arbejdspladser.

HVORFOR ARBEIDER DONG ENERGY MED
KLIMAPARTNERSKABER?

Som energivirksomhed pavirker vi klimaet. Vi
arbejder langsigtet og systematisk pa at begraense
denne pavirkning. Visionen er at levere stabil energi
uden CQ,. Vores klimapartnerskaber med virksom-
heder, kommuner og organisationer understatter
denne vision.

SP@RGSMAL TIL
DE KONKRETE YDELSER

KAN MAN SOM KLIMAPARTNER V/RE SIKKER PA, AT
MAN FAR VEDVARENDE ENERGI FRA DONG ENERGY?

DONG Energy er forpligtet til at sikre, at der produceres
den maengde vedvarende energi, som klimapartneren
har reserveret. Det sker i praksis ved, at DONG Energy
kgber og annullerer sakaldte oprindelsesgarantier
relateret til DONG Energy’s havvindmalleparker. Som
dokumentation bruger DONG Energy certifikater fra det
internationale certificeringssystem RECS. Det star for
"Renewable Energy Certificate System”.

VINDM@LLERNE STAR DER ALLEREDE, SA HAR DET NOGEN
EFFEKT, NAR MAN SOM KLIMAPARTNER K@BER OPRINDEL-
SESGARANTIER?

Der er to effekter af, at klimapartnerne kgber
oprindelsesgarantier:

1. For det fgrste kan man vaere med til at fremskynde
investeringer i vedvarende energi.

2. For det andet kan man vaere med til at sende
et signal til politikerne om, at man gnsker
mere ambitigse malsaetninger og en hur-
tigere udbygning af den vedvarende energi.

Klima- og Energiministeriet tog i 2009 initiativ til, at
der blev udfzerdiget en Branchedeklaration af elpro-
dukter med klimavalg. Den udstikker retningslinjer

for, hvordan effekten af elprodukter med klimavalg

kan beskrives. Dansk Elhandel, Det @kologiske Rad,
Energinet.dk, Energistyrelsen, Danmarks Naturfred-
ningsforening og Forbrugerradet deltog i arbejdet med
branchedeklarationen. I deklarationen naevnes netop de
to ovenstdende effekter af at kgbe oprindelsesgarantier
knyttet til vedvarende energianleeg, der hgjst er to ar

gamle. Alle klimapartnere har investeret i oprindelses-
garantier knyttet til anlaeg, der ved kontraktindgaelse
var hgjst to ar gamle.

KAN MAN SOM KLIMAPARTNER ANVENDE OPRINDELSES-
GARANTIER I SIT KLIMAREGNSKAB?

Nogle virksomheder anvender oprindelsesgarantier i kli-
maregnskabet. Andre udarbejder deres klimaregnskab
ud fra eldeklarationen og gar derefter i et selvsteendigt
afsnit opmaerksom pa deres gvrige klimavenlige tiltag
herunder kgb af oprindelsesgarantier.

KAN MAN SOM KLIMAPARTNER BLIVE MEDEJER
AF EN VINDM@LLE?

Man kan endnu ikke blive medejer af de havvindmagiller,
som p.t. er opfgrt af DONG Energy, og som indgar i
partnerskaberne.

ER KLIMAPARTNERSKABET EN CERTIFICERING?

Alle klimapartnere har mulighed for at anvende klima-
partnerskabets logo som en certificering af klimaind-
satsen. DONG Energy sikrer, at klimapartnernes indsats
er malrettet, ambitigs og foregar efter internationalt
anerkendte standarder.

NYTTER DET AT SPARE PA ENERGIEN?

Klimakommissionens rapport "Grgn energi” vurderer,
at el vil komme til at udggre 40-70 % af fremtidens
energisystem. Energibesparelser vil dermed vaere en
vigtig brik i omstillingen til et samfund uden fossile
breendsler. Derudover hjzelper det naturligvis pa energi-
regningen her og nu, nar der spares pa energien.

ER DET IKKE BEDRE AT BRUGE KREFTERNE PA AT FA
LANDE SOM KINA OG USA TIL AT G@RE NOGET VED
KLIMAFORANDRINGEN?

Klimapartnerne bidrager med det, der er muligt pa
nuveerende tidspunkt, og er samtidig med til at sti-
mulere andre aktgrer til ogsa at tage et medansvar for
klimaudviklingen.

SP@RGSMAL TIL
KOMMUNIKATIONEN

HVORFOR ER DET VIGTIGT, AT MAN SOM KLIMAPARTNER
KOMMUNIKERER OM PARTNERSKABET?

En vigtig del af klimapartnerskaberne er, at partnerne
forteeller om, hvordan de tager medansvar for klimaet.
Dels fordi det forventes af kunder, medarbejdere,
borgere, medlemmer, investorer mv., og dels fordi det
vil gavne klimaet og skabe fundamentet for baeredygtig
vaekst, at flere virksomheder, kommuner og organisa-
tioner tager aktivt medansvar.

HVORDAN KOMMUNIKERER MAN OM SIN KLIMAINDSATS
PA EN GOD MADE?

Det kan vaere vanskeligt at fortaelle om, hvad man gar
pa et sa falsomt omrade. Vi anbefaler, at man som kli-
mapartner fglger disse rad:

1. VAR ERLIG. Fortzel hele sandheden om, hvorfor og
hvordan I arbejder med klima og energi.

2. VERYDMYG. Ingen er perfekte, alle er i proces - bild
ikke nogen andet ind.

3. V/ER AMBITIZS. Fortzel om de langsigtede mal og de
ekstraindsatser, som bliver gjort for at na dem.

4. V/ER FAKTABASERET. Dokumentér indsatsen, evaluér
arbejdet, og forteel om resultaterne.

5. VAR LYTTENDE. Bade internt og eksternt er der kvali-
ficerede bud pa, hvad I kan gare.

Guiden "Klar til klimakommunikation” fra DONG Energy
giver gode rad og vejledning til kommunikation om
klimapartnerskabet og klimaarbejdet generelt. Alle kli-
mapartnere kan fa et gratis eksemplar ved at henvende
sig til DONG Energy.

HVORDAN UNDGAR MAN AT BLIVE KRITISERET
FOR GREENWASHING?

Greenwashing er, nar virksomheder pastar at veere Kkli-
mavenlige, selv om det ikke passer. Den beskyldning
undgar man bedst ved altid at veere praecis i sin kom-
munikation. Lad vaere med at sige, at du er CO,-neutral,
eller at noget er gr@nt, hvis det ikke er det. Det er bade
forbrugerombudsmanden, de grgnne organisationer
og forbrugerne generelt meget skeptiske over for. Det
skader klimasagen og forringer veerdien af klimapart-
nerskabet. Lgsningen er pa den anden side ikke at lade
veere med at forteelle om klimaarbejdet. Veer erlige:
Forteel, hvor meget bedre I er blevet, og hvor langt I
regner med at komme. Har I brug for en anprisning af
klimapartnerskabet f.eks. i annoncer, sa er den bedste
anprisning, at I som klimapartner tager aktivt med-
ansvar for klimaudviklingen.

SP@RGSMAL TIL
KLIMAPARTNERSKABERNE I FREMTIDEN

KAN MAN FORTSATTE MED AT VARE KLIMAPARTNER,
NAR MAN HAR SPARET DEN AFTALTE ENERGI?

Klimapartnerskaberne er et langsigtet samarbejde,
som handler om at tage aktivt medansvar for at skabe
en fremtid med mindre CO, og mere vedvarende
energi. Det mal er ikke naet om to eller tre ar. Nar de
farste energibesparelser er ndet, gar DONG Energy
og den enkelte klimapartner i dialog om, hvad naeste
skridt er: Hvilke nye mal skal der szettes, og hvordan
kan vi sammen blive ved med at bidrage til en positiv
udvikling?

ER KLIMA STADIG AKTUELT?

Klima er ikke bare aktuelt. Det er en klar vindersag.
Mandag Morgen og DONG Energy fik i august 2010
EPINION til at lave en maling blandt danskerne om
deres holdninger til klima. Resultaterne er interessante
- ogsa for klimapartnere:

1. KLIMA ER EN VINDERSAG: Danskerne laegger stor
vaegt pa, at virksomheder og kommuner ggr noget
for klimaet. Klimavenlige produkter har stort
markedspotentiale. F.eks foretraekker tre ud af fire
danskere klimavenlige virksomheder, og "klimaven-
lighed” er vigtigere end "gkologi”.

2. KLIMADAGSORDENEN ER MERE AKTUEL END NOGEN-
SINDE F@ZR: Danskerne er blevet mere bekymrede
for klimaforandringerne. Vi agerer selv mere klima-
venligt, men vi har faldende tiltro til, at problemet
kan lgses. Vi er f.eks. mere bekymrede for klimaforan-

dringer end bl.a. "international terrorisme”, "global
gkonomisk nedtur” og "spredning af atomvaben”.

HVORDAN SKAL KLIMAPARTNERSKABERNE UDVIKLE
SIG FREMOVER?

Klimapartnerskaberne er en succes, som vi vil vaerne
om. Samtidig er der en lgbende dialog med eksi-
sterende og potentielle klimapartnere om, hvordan
partnerskaberne kan udvikle sig. En af de ting, som vi
i feellesskab vil ga i gang med, er et endnu steerkere
fokus pa videndeling. DONG Energy og klimapartnere
opbygger viden, udvikler ideer og afpraver lgsninger.
Hele tiden og i mange forskellige sammenhzange. Vi har
et staerkt gnske om, at den viden bliver delt hurtigt og
effektivt mellem klimapartnerne til gavn for alle klima-
partnere.



